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Das ,,SchattoMagic” ist eine kleine Close-Up- Was wir umsetzten: Der Auftritt sollte optisch sowohl
Zaubershow, die in den Rdumen des SchattoPauli das Tivoli als auch das Schatto wiedergeben. Hochwer-
im Schmidts Tivoli stattfindet. tige Assoziationen sollen sich beim Betrachten einstel-

len. Das Logo muss sofort erkennbar machen, dass
Close-Up eine Zauberkunst ist, die in kleinem Kreis,
hautnah am Zuschauer, vorgefuhrt wird.
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